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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforleb
Nb! Et skema for hvert forlob

Titel 1 Hvad er en virksomhed

Indhold Afsztning A, Trojka 4. udgave, Kapitel 1
+ Strategiske grupper
“Beskriv dit fritidsarbejde”

Omfang 6 timer /30 sider

Sarlige fokus-
punkter

Klassens introduceres til faget og vasentlige fagbegreber. Fokus pa at opna
grundlaeggende forstaelse for faget samt indlaering af fagbegreber

Vasentligste ar-
bejdsformer

Primeart klasseundervisning, samt opgavelosning parvist.
Indledende skriftligt arbejde i form af udfyldningsevelser og bevidstgerende
ovelser i forhold til sproglig formidling
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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforleb
Nb! Et skema for hvert forlob

Titel 2 Marketingmix

Indhold Afsztning A, Trojka 4. udgave, bind 2
Udsnit fra kapitel 20 — 27

Kvalitetsdimensioner, Sortiment, Oplevelsesokonomi, PLC-kurven, Markevarestra-
tegi, Private Labels

Servicevirksomheder — servicekoncept, klassificering, kendetegn og de 7 per
Prisstrategier i forhold til produktkvalitet, psykologiske priser,
Distributionsstrategier, distributionsmuligheder, distributionskanaler, Kadetyper,
AIDAE modellen, influencermarketing som supplerende stof, Salgsargumenter,
Kommunikationsparametre, Digitale medier — owned, paid, earned.

Diverse artikler

Omfang 24 timer/74 sider
Saerlige fo- Okonomisk tankegangskompetence i forhold til at opna en indsigt i en virksom-
kuspunkter heds interne hold vedrerende handlingsparametrene

Vasentligste | Casecbaseret undervisning og gruppearbejde med henblik pa oget faglig dialog i sma
arbejdsformer | trygge gruppesammenhange. Tillige opsamling ved delt undervisning for at stimu-
lere mundtlighed samt udarbejdelse af reklamer.
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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforleb
Nb! Et skema for hvert forlob

Titel 3

Den eksterne situation

Indhold

Omverdensmodellen:
Afsetning A, Trojka, 4. udgave, Kapitel 8

Omverdensanalysen samt introduktion af begreberne ’attraktive muligheder” og
alvorlige trusler” med henblik pa udarbejdelsen af en OT-analyse.

Diverse artikler

Porters five forces:
Afsetning A, trojka, 4. Udgave kapitel 14
Brancheanalysen

Konkurrenceforhold:
Afsetning A, Trojka, 4. udgave
Kapitel 13, Kapitlerne 14 (i uddrag) og 15 (hele kapitlet)

Fokus pa konkurrenter som en del af omverdensanalysens afthengige forhold.

Konkurrenceformer introduceres
Strategiske grupper
Skydeskivemodellen
Konkurrencemassige positioner
Markedets storrelse

Mindre opgaver om skydeskivemodellen og elevernes egne eksempler
Dagligvarebranchen anvendt til illustration af konkurrenceformer og strategiske

grupper

Kobsadferd B2C markedet

Afsetning A, Trojka, 4. udgave

Kapitel 9 (undtagen S-O-R-modellen og kunderejsen)
Kapitel 10 1 uddrag

Kapitel 18 1 uddrag

Grundlaggende kobsadfardsteori

Konsumentens baggrundsforhold: behov og kebemotiver
Malgruppebeskrivelse med inddragelse af Minerva
Udarbejdelse af Personaer

Omfang

10 timer /55 sider
4 timer / 9 sider
9 timer /63 sider
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8 timer /35 sider

Sarlige fokus-
punkter

Okonomisk tankegangskompetence i forhold til at opna en indledende indsigt i
forskellige omverdensforholds betydning for en virksomhed.
Databehandlingskompetencen i form af informationssegning pa DST samt vur-
dering og bearbejdning af data.

Tillige fremstilling af bilag

Modelleringskompetencen.

At opna forstaelse for teorien i sig selv og i ssammenhang med omverdensmo-
dellen.

At kunne skelne mellem modeller anvendt pa mikro- og mesoniveau, sa elever-
nes evne til at arbejde pa savel virksomheds- som brancheniveau opoves.

Modelleringskompetencen

At opna en basal viden om kobsadfzrdsteori og i serlig grad at se sammen-
hznge mellem de mange teorimodeller.

At opni en forstaelse for sammenhangen mellem malgruppe, persona og kobs-
adfaerd.

At arbejde med kommunikationskompetencen i skriftlig formidling.

Vasentligste ar-
bejdsformer

Primeart klasseundervisning, samt opgavelosning parvist.

Indledende skriftligt arbejde i form af udfyldningsevelser og bevidstgerende
ovelser 1 forhold til sproglig formidling.

Individuelt skriftlig arbejde baseret pa egen informationssegning.

Klasseundervisning, diverse mundtlige opgaver inkl. sma fremlaggelser samt
skriftlige opgaver og afleveringer

Primeart klasseundervisning, samt opgavelosning i grupper.
Introducerende skriftligt arbejde

Side 5 af 10




Beskrivelse af det enkelte undervisningsforleb
Nb! Et skema for hvert forlob

Titel 4

Den interne situation

Indhold

Afsxtning A, Trojka, 4. udgave
Kapitel 6

Verdiskabelse og kernekompetence

Vardikaeden for produktionsvirksomheder, handelsvirksomheder og servicevirk-
somheder

Konkurrencemzassig fordel

Introduktion til SW-analysen

Produkt — sortiment, kvalitetsdimensioner, emballage egenskaber
Pris — prisstrategier, psykologiske priser

Place — distributionsstrategier, kaedetyper

Promotion — positioneringsplatform esp, usp, isp.
Forretningsmodel Business Model Canvas

Diverse artikler

Case om Wally and Whiz

Omfang

15 timer /44 sider

Saerlige fokus-
punkter

Modelleringskompetence

Tankegangskompetencen tranes ved elevernes arbejde med vurdering af hvilke
forhold, der er vasentlige for virksomhedens vardiskabelse og dermed virksomhe-
dens fremtidige afsztning.

Vasentligste
arbejdsformer

Klasseundervisning og diverse opgavelosning.
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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforleb
Nb! Et skema for hvert forlob

Titel 5

Strategi

Indhold

Afsxtning A, Trojka 4. udgave
Kapitel 7, 16 1 uddrag og 17 1 uddrag

Vision, mission

SWOT

TOWS

Ansoffs vakstmatrix (vakst ved intensivering)
Generisk konkurrencestrategi

Teorimodeller er lobende inddraget i forbindelsen med ovrig opgavelosning.
Tillige mindre opgave om LOOP Fitness samt storre opgave om AQUA d’Or
og TOWS kombineret med Zleep Hotels

Omfang

20 timer/29 sider

Saerlige fokus-
punkter

Modelleringskompetence.
At opna en basal viden om strategimodeller samt indlering i at inddrage og an-
vende modellerne sammen med ovrig opgavelosning.

Vasentligste ar-
bejdsformer

Almindelig klasseundervisning, par- og gruppearbejde samt sma skriftlige tre-
ningsopgaver.
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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforleb
Nb! Et skema for hvert forlob

Titel 6 Segmentering, malgruppevalg og positionering
Indhold Afsztning A, Trojka 4. udgave

Kapitel 18 + kort introduktion til kapitel 19 om differentiering og positionering
Omfang 6 timer /28 sider
Saerlige fokus- Problembehandlingskompetencen med udarbejdelse af en selvvalgt fiktiv virk-
punkter somheds malgruppevalg med gennemgang af hele segmenteringsprocessen.

Vasentligste ar-
bejdsformer

Gruppearbejde med en videoproduktion som ferdig produkt af segmenterings-
processen.
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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforleb
Nb! Et skema for hvert forlob

Titel 7 Kobsadfaerd pa producentmarkedet

Indhold Afsetning A, Trojka 4. udgave
Kapitel 11, Kapitel 12

Omfang ~12 timer/33 sider

Saerlige fokus- | udarbejde et afsetningsokonomisk resonnement, herunder at kunne forklare

punkter sammenhangen mellem en rekke relevante afsetningsmeassige forhold 1 en given
kontekst

at forsta forskellen mellem keobsadferden pa B2C markedet og B2B markedet
relationsmarkedsforing vs. transaktionsmarkedsforing

Vasentligste Klasseundervisning, caseopgaver
arbejdsformer

Side 9 af 10



Beskrivelse af det enkelte undervisningsforleb
Nb! Et skema for hvert forlob

Titel 8 Markedsanalyse

Indhold Afsztning A, Trojka 4. udgave
Kapitel 4, Kapitel 5

Omfang ~10 timer/44 sider

Saerlige fokus- | indsamle, bearbejde og presentere informationer om en virksomheds nationale og
punkter globale markedsforhold samt vurdere informationernes trovaerdighed og relevans i
en given sammenhang

Field- og deskresearch
Kvalitative- og kvantitative data
Big data

Vasentligste Klasseundervisning, caseopgaver
arbejdsformer
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