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Titel 8

Titel 9

Titel 10
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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforleb

Titel 1

Kommunikationsteori og lovgivning

Saerlige fokus-
punkter

Kommunikationsmodellen
Integreret markedskommunikation

Positionering

- Salgsargumenter (ESP, ISP, USP)
- Positioneringsstrategier

- Positioneringskort

- Repositionering

Branding:

- Brandingstrategi (corporate/ et produkt et brand)
- Co-branding

- Celebrity branding

- Sensory branding

- Influencermarketing

- Oplevelsesbaseret kommunikation (Sensorybranding, oplevelsesdomasner, autenti-
citet, oplevelser set over tid)

- Storytelling

Lovgivning:

- Markedsfgringsloven
- Ophavsretsloven

Omfang

25 lektioner/110 sider

Indhold

Sarlig kendskab til forskellige kommunikationsmodeller, integreret markedskom-
munikation samt forskellen pa positionering og branding.

Systimes I-bog: https://markedskommunikation.systime.dk/rid=1
Kapitel 0, 1, 2, 3 samt 9.3, 9.4 og 9.5

Diverse materiale, herunder:

Reklamefilm om Plantefars (Kommunikationsmal)
Udarbejdelse af en reklamekampagne for HHX Ringkebing med sezrligt fokus pa
branding og positionering samt manipulative og informative kampagner.

Oplevelsesbaseret kommunikation med inddragelse af kampagnen ”City Esca-
pes” fra Mercedes

Gruppearbejde om sensory branding
Case om Carlsberg med udgangspunkt i kampagnen om relancering med Mads
Mikkelsen
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https://markedskommunikation.systime.dk/?id=1

Vaesentligste ar-
bejdsformer

Klasseundervisning, og elevfremlaggelser ud fra gruppearbejde
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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforleb

Titel 2 Kommunikationsanalyse
Saerlige fokus- Reklameanalyse
punkter AIDA
Virkemidler
Argumentationsstrategier, verbaltekstlige virkemidler, appelformer, semiotik,
salgsargumenter
Psykologiske virkemidler
Etiske overvejelser
Omfang 15 lektioner/ 72 sider
Indhold Sarlig analysekompetencer til reklameanalysen samt kreative og innovative

kompetencer kombineret med kritiske evner

Systimes I-bog: https://markedskommunikation.systime.dk/?id=1
Del 3: kapitel 9-13

Diverse materiale, herunder:

Case om Fatdane med serligt fokus pa IMC samt den kreative strategi;
herunder budskab og virkemidler.

Vasentligste ar-
bejdsformer

Fortrinsvis selvstudie i forbindelse med gruppearbejde
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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforleb

Titel 3 Kommunikationsplanlegning
Saerlige fokus- Kommercielle og ikke-kommercielle kampagner Kommunikationsmal
punkter AIDA modellen
Malgruppeprofiler/personas
Idégenerering og kreativitet
Budskabsindhold og -udformning
Kommunikationsparametre - online/offline:
(PR, Sales promotion, Sponsorering, Reklame, Personligt salg, Direct marketing)
- Medieforbrug
- Online medier: (Paid, owned and earned media)
- Offline medier: (Print, TV, biograf, radio, Outdoor)
Omfang 20 lektioner/98 sider
Indhold Kendskab og forstaelse af udarbejdelse af forskellige kommunikationsplat-

forme alt efter virksomhed samt virksomhedens position

Systimes I-bog: https://markedskommunikation.systime.dk/?id=1

Del 2: Integreret markedskommunikation kap. 4-8.

Diverse materiale, herunder:

Gruppearbejde om informationskampagner med udgangspunkt i
Radet for Sikker Trafik - brug cykelhjelm

Fodevarestyrelsen - kostrad til unge

Sundhedsstyrelsen - unge go alkohol
Forbrugerradet - miljobevidste unge
Rode Kors - unge med respekt

Sociale medier:
Elevopleg med PowerPoint

Reklamefilm for SuperBowl

Vasentligste ar-
bejdsformer

Klasseundervisning og gruppearbejde
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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforleb

Titel 4 Eksamensforlob

Indhold
Opgaveformulering:

Westjysk Smag:
Udarbejd en markedsfaringskampagne med det formal at gge
kendskabet til Westjysk Smag i lokalomradet.

Nedenstaende er selvstudie i forbindelse med projektarbejde:
Aktivitetsplaner + tidsplaner

Budget

Malopfyldelse

Systimes I-bog: https://markedskommunikation.systime.dk/?id=1

Kort opleg ved West]ysk Smag i forbindelse med et aftenarrange-
ment for lokale virksomheder.

Omfang 15 lektioner

Saerlige fokuspunkter Der arbejdes primert med den kreative strategi.

Vaxsentligste arbejdsformer | Gruppearbejde
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