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Stamoplysninger til brug ved prover til gymnasiale uddannelser

Termin maj-juni 2020/21
Institution UCRS Gymnasiet HHX Ringkeobing
Uddannelse hhx

Fag og niveau Afsetning A

Larer(e)

Ellen Morsing Kristensen/Martin Lykke Bach (fra Titel 7)

Hold

hh3c20

Oversigt over gennemfarte undervisningsforlgb

Titel1 | Kobsadferd (Eftersporgselsforhold)

Titel 2 | Konkurrenceforhold (Udbudsforhold)

Titel 3 | Verdikeden + de 4 p” er (Interne forhold)

Titel 4 | Strategisk analyse (SWOT)

Titel 5 | Konkurrencestrategier (Generiske konkurrencestrategier)

Titel 6 | Repetitionsforlob (Quiz)

Titel 7 | Intro, Strategi, Segmentering og malgruppevalg, Differentiering og positionering

Titel 8 | Induktiv og introducerende tilgang til Marketingmixet

Titel 9 | Marketingmixet uddybet

Titel 10 | Eksamenstraningsprojekt, repetition og eksamenstraning samt kort forlob om metode og
markedsanalyse

Titel 11 | B2B kobsadfard

Titel 12 Internationaliseringsteori (inkl. marketingmix internationalt) samt kulturteori
(Fotlobet har varet praeget af en del virtuel/nedundervisning)

. Forlgb med eksamensprojekt om Arla samt repetitionsforleb mhp. eksamen. For-

Titel 13 . .
lobet er inspireret at Marketingplanen
(Fotlobet har varet praeget af noget virtuel/nedundervisning)
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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforlgb (1 skema for hvert forlgb)

8

\u/

—_—

MINISTERIET FOR
BORN 0G
UNDERVISNING
KVALITETS- 0G
TILSYNSSTYRELSEN

Titel 1 Kobsadferd (Eftersporgselsforhold)

Indhold Grundbogen Afsxtning A, Trojka, 4. udgave. Kapitel 9+10, s. 206-226 + 243-
250
Diverse artikler + film.

Omfang 15 timer

Sarlige fokus-
punkter

Sarligt fokus pa forskellen mellem de taksonomiske niveauer ved at lere ele-

verne at ramme niveauerne med kernestofomridet.

Vasentligste ar-
bejdsformer

Diverse elevaktiverende undervisning

Side 3 af 12
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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforleb (1 skema for hvert forlgb)  TILSYNSSTYRELSEN

Titel 2 Konkurrenceforhold (Udbudsforhold)

Indhold Grundbogen Afsxtning A, Udgave 4, Kapitel 13, 14 + 15
s. 287-291 + 292-303 + 316 + 320+ 326

Diverse artikler

Omfang 10 timer

Saerlige fokuspunkter Fokus pa faglig mundtlighed og skriftlighed igennem kommunika-
tionskompetencen, hvor eleverne trenes i at formidle relevante
forhold om virksomhedens udbudsforhold.

Vasentligste arbejdsformer | Diverse elevaktiverende undervisning

Retur til forside
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Titel 3 Vardikeden + de 4 p” er (Interne forhold)

Indhold Anvendt litteratur og andet undervisningsmateriale fordelt pa kernestof og sup-
plerende stof
Diverse artikler

Omfang 10 Timer

Saerlige fokus- | Fokus pa tankegangskompetencen ud fra relevante forhold, der skaber veardi for

punkter virksomheden. Desuden fokus pa modelleringskompetencen med at forklare mo-
dellen.

Vasentligste Diverse elevaktiverende undervisning

arbejdsformer

Retur til forside
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Titel 4 Strategisk analyse (SWOT)

Indhold Grundbogen Afsxtning A, Udgave 4, Kapitel 7 s. 172-175
Diverse artikler

Omfang 10 Timer

Sarlige fokuspunkter

Serligt fokus péd resonnementskompetencen og problembehand-
lingskompetencen som optakt til strategiske tiltag pa 2. ar.

Vasentligste arbejdsformer

Diverse elevaktiverende undervisning

Retur til forside
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Titel 5 Konkurrencestrategier (Generiske konkurrencestrategier)

Indhold Grundbogen Afsxtning A, Udgave 4, Kapitel 17 s. 360-365
Diverse artikler

Omfang 6 timer

Sarlige fokus-
punkter

Primeart fokus pa sammenhzang til vaerdikede samt konkurrencemassige

positioner for at uddybe modelleringskompetencen.

Vasentligste ar-
bejdsformer

Diverse elevaktiverende undervisning

Retur til forside
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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforleb (1 skema for hvert forlgb)

Titel 6 Repetitionsforlob

Indhold Forlgbet har til formal at repetere de kapitler, vi har varet igennem: Kapitel 1,
2,6,8,9,10,13, 14 + 15.

Omfang 5 timer

Saerlige fokus- At give eleverne egen radighed over “undervisningen” og ove dem i kommuni-

punkter kationskompetencen ved at formidle overfor sine klassekammerater.

Vasentligste ar-

Eleverne valgte selv.

bejdsformer
Titel 7 Intro, Strategi, Segmentering og malgruppevalg, Differentiering og positionering
Indhold Trojka: Afsetning A, 4. udgave kap 6, 7, 16, 17, 18 og 19 og dertilhorende og

(selv)konstruerede opgaver, ovelser og spil.

Interne forhold:
Business Model Canvas, innovation og innovative forretningsmodeller, disruption
og disruptive forretningsmodeller

Vakststrategier

Mal

Vakststrategier

Intensivering (markedspenetration, markedsudvikling, produktudvikling), Integra-
tion (Vertikal og horisontal integration, strategisk alliance), diversifikation

Frasalg og Inkning

Konkurrencestrategier

Konkurrencetrekanten
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Porters konkurrencestrategier/ generiske strategier: TILSYNSS[TYRELSEN
Omkostningsleder, omkostningsfokus, differentiering, fokuseret differentiering,
valg af konkurrencestrategi, vurdering af Porters konkurrencestrategier

Blue Ocean Strategi

Deleokonomi

Corporate Social Responsibility (CSR)

Strategisk analyse

Strategisk planlegning:

Styringsniveauer

Virksombedens idé og vision

Portefoljeanalyse:

Boston-modellen, virksomhedens portefoljestrategier

Omfang 25 timer /100 sider

Saerlige fokus- | Der arbejdes bade med konstruerede og autentiske cases — inkl. sammenkoblin-

punkter ger/perspektivering til elevernes tidligere deduktive gruppe- og projektarbejde
samt SO3

Vasentligste Klasseundervisning, diverse mundtlige opgaver inkl. fremlaggelser samt skriftlige

arbejdsformer | opgaver og afleveringer.

Fotlobet har en deduktiv tilgang 1 form af tavleundervisning og varkstedsunder-
visning.

Fotlobet har en induktiv tilgang 1 form af klassedialog som ofte kombineres med
tavleundervisning,.

Titel 8 Induktiv og introducerende tilgang til Marketingmixet

Indhold Trojka: Afsetning A, 4. udgave kap 20-27 + tekster og opgaver om de 4 P’er som sa-
dan.

Omfang 15 timer / 100 sider

Saerlige fo- | Formalet med forlobet er at give eleverne mulighed for - pd induktivt og introduce-

kuspunkter | rende plan - at ove sig 1 og udvikle grundleggende indsigt i og forstdelse for hvorledes

vitksomheder anvender og/eller kan/bor anvende forskellige handlingsparametre,
som horer under de 4 P’er i marketingmixet.

Malet er, at det vil give bedre grobund for en mere dybdegiende og sammenhzan-
gende forstdelse samt analyse- og vurderingsevne, nir teorien senere gennemgas mere

detaljeret.
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Klasseundervisning, diverse mundtlige opgaver inkl. fremlaggelser samt skriftlidé-opuSS[TYRELSEN
gaver og afleveringer.

Eleverne skal individuelt og i grupper arbejde med at kunne analysere, argumentere
og rasonnere for og imod forskellige mader at anvende handlingsparametrene pa.
Det induktive undervisningsprincip vs. klassedialog-/samarbejdsrummet samt trz-
ningsrummet i leeringscirklen har varet fremherskende.

Titel 9

Marketingmixet uddybet

Indhold

Anvendt litteratur og andet undervisningsmateriale fordelt pa kernestof og supple-
rende stof

Trojka Afsztning A, 4. udgave bind 1 (og 2) + tekster og opgaver om de 4 P’er - og
ovrige kernestofomrader.

Forlobet bygger oven pa et introducerende forlob om marketingmixet og relevante
ovrige kernestofomrader inddrages lobende.

Cases/opgaver om bl.a. Flying Tiger Copenhagen, Taxabranchen og Stryhn’s.
Reklamefilm om Stryhn’s.

Omfang

12 timer / 75 sider

Saerlige fo-
kuspunkter

Formalet med forlobet er at give eleverne mulighed for - pa bade induktivt og deduk-
tivt plan - mere dybdegiende at ove sig i og udvikle yderligere indsigt i og forstaelse
for hvotledes virksomheder anvender og/eller kan/bor anvende forskellige handlings-
parametre, som horer under de 4 P’er i marketingmixet.

Mialet er, at det vil give bedre grobund for en mere dybdegiende og sammenhzan-
gende forstdelse samt analyse- og vurderingsevne af selve marketingmixet samt at
kunne perspektivere det til relevante kernestofomrader.

Desuden vil der vare fokus pa skriftlighed og taksonomiske niveauer ift. Stryhn’s ca-

sen.

Vasentlig-
ste arbejds-
former

Klasseundervisning, diverse mundtlige opgaver inkl. fremlaggelser samt skriftlige op-
gaver og afleveringer.
En vekslen mellem det induktive og deduktive undervisningsprincip.

Titel 10

Eksamenstraningsprojekt, repetition og eksamenstrening samt kort forlob om me-
tode og markedsanalyse

Indhold

Trojka bind 1 (og 2) + tekster, artikler opgaver, afleveringer, eksamensprojekt.
Diverse artikler og ovrig information om Primo Tours

Formalet med forlobet er at repetere og blive fagligt steerkere 1 kernestofsomraderne.
Formalet med forlobet er, at eleverne skal arbejde med et eksamenstraningsforleb
om Primo Tours. Dette forlob vil ogsd fungere som et repetitionsforleb, da det dack-
ker kernestofomriderne bredt.

Omfang

10 timer / 50 sider

Saerlige fo-
kuspunkter

Hovedfokus er eksamensforlobet om Primo Tours inkl. opgaver, hvor der skal per-
spektiveres til eksamensforlobet. Der vil vare fokus pa eksamenstraning og herun-
der trene eleverne i at perspektivere eksamensforlebet om Primo Tours til andre

virksomhedscases.
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ste arbejds- | kussioner. Individuelle og gruppeafleveringer.

former En vekslen mellem det induktive og deduktive undervisningsprincip.
Titel 11 B2B kebsadfard

Indhold Kobsadferd B2B

B2B-markedets delmarkeder:

Det industrielle-, det offentlige- og mellemhandlermarkedet, B2B-markedets
karakteristika

Kobsadfwrd pa B2B-markedet:

Kobsadfzrdsanalyser (kobscenter, kobstyper, kobsprocessen, valgkriterier)

Baggrundsforhold B2B kap

Forhold, der pavirker kobsadferden:

Omverdens-, organisatoriske-, sociale, personlige forhold

Martkedsforing pa B2B-markedet:

Forskelle pa kebsadferden mellem B2C- og B2B-markedet, marketingmix pa
B2C- og B2B-markedet, licitation

Relationer:

Transaktionsmarkedsforing kontra relationsmarkedsforing

CRM (Customer Relationship Managemen?):

Udpvikling af CRM

Omfang

5 timer / 30 sider

Saerlige fokus-
punkter

Vasentligste ar-

Tavleundervisning, individuelt og gruppearbejde, gruppefremlaeggelser og klas-

bejdsformer sediskussioner. Individuelle og gruppeafleveringer.
En vekslen mellem det induktive og deduktive undervisningsprincip.
Titel 12 Internationaliseringsteori (inkl. marketingmix internationalt) samt kulturteori
(Fotlobet har varet praeget af en del virtuel/nedundervisning)
Indhold Anvendt litteratur og andet undervisningsmateriale fordelt pa kernestof og supple-
rende stof.

Trojka Afsetning A, 4. udgave bind 2 (og 1) + tekster og opgaver om Internationali-
sering samt ovrige kernestofomrader.

Forlobet bygger oven pa et introducerende forlob om marketingmixet nationalt og
relevante ovrige kernestofomrader inddrages lobende.

Omfang 45 timer / 200 sider

Saerlige fo- | Formalet med forlobet er at give eleverne mulighed for - pa bade induktivt og deduk-

kuspunkter | tivt plan - mere dybdegiende at ove sig i og udvikle yderligere indsigt i og forstaelse

for hvorledes virksomheder agerer og succesfuldt bor agere i en international/global
sammenhang.
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Vasentlig- | Tavleundervisning, individuelt og gruppearbejde, gruppefremlaggelser og klassédiNSS
ste arbejds- | kussioner. Individuelle og gruppeafleveringer.
former En vekslen mellem det induktive og deduktive undervisningsprincip.
Titel 13 Forleb med eksamensprojekt om Arla samt repetitionsforlob mhp. eksamen.
Forlebet er inspireret at Marketingplanen
(Fotlobet har varet praeget af noget virtuel/nodundervisning)
Indhold Anvendt litteratur og andet undervisningsmateriale fordelt pa kernestof og supple-
rende stof.
Trojka Afsatning A, 4. udgave bind 1 og 2
Eksamensprojekt
Mejeribranchen og Arla Foods:
Problemformulering:
Hvilke muligheder for fremtidig veekst har Arla Foods?
1. Karakterisér Mejeribranchen
2. Lav en virksomhedsbeskrivelse af Arla Foods, inddrag herunder.
2.1. malgruppebeskrivelse
2.2. vaekststrategier
2.3. internationalisering
3. Udarbejd en situationsanalyse for Arla Foods, som indeholder bade:
(Se side 823 -826)
3.1. interne forhold
3.2. eksterne forhold
4. Vurdér Arla Foods fremtidige muligheder for vaekst. Inddrag:
4.1. SWOT og TOWS
Eleverne har derudover arbejdet med diverse cases, som de har fremlagt i grupper og
perspektiveret til eksamensprojektet om Arla.
Omfang 20 timer/ 50 sider
Saerlige fo- Hovedfokus er eksamensforlobet om Arla inkl. opgaver, hvor der skal perspektiveres
kuspunkter | til ecksamensforlobet. Der vil vare fokus pa eksamenstrening og herunder trene ele-
verne i at perspektivere eksamensforlobet om Arla til andre virksomhedscases.
Vasentlig- | Tavleundervisning, individuelt og gruppearbejde, gruppefremlaggelser og klassedis-
ste arbejds- | kussioner. Individuelle og gruppeafleveringer.
former En vekslen mellem det induktive og deduktive undervisningsprincip.

Retur til forside
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