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Titel 2 Virksomhedens omverden
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Titel 1

Malgruppe og kebsadfard

Indhold Kernestof: Systime — "Marketing — en grundbog i afsetning”
Supplerende stof: Avis artikler + forskellige hjemmesider

Omfang 2 uge
Saxerlige Fokuspunkter:
fokuspunkter - Konsumentenheder

- Segmenteringskriterier

- Segmentering

- Malgrupper

- Positionering

- Behov

- Motiver

- Kobsadfaerdstyper
Vasentligste Der anvendes en kombination af klasseundervisning, diskussion, virtuelle
arbejdsformer arbejdsformer, skriftligt arbejde dels individuelt dels gruppevis og

elevfremleggelse




Beskrivelse af det enkelte undervisningsforleb (1 skema for hvert forlab)

Retur til forside

Titel 2 Virksomhedens omverden

Indhold Kernestof: Systime — "Marketing — en grundbog 1 afsztning”
Supplerende stof: Avis artikler + forskellige hjemmesider

Omfang 3 uge

Saerlige Fokuspunkter:

fokuspunkter Omverdensmodellen, hvoraf eleverne skal opna forstielse for ssmmenhangen
mellem virksomhedernes placering 1 hhv. den afthengige og uathengige
omverden samt konsumenternes kobsadfzrd ift. denne.

Vasentligste Der anvendes en kombination af klasseundervisning, diskussion, virtuelle

arbejdsformer arbejdsformer, skriftligt arbejde dels individuelt dels gruppevis og

elevfremlaggelse



file:///C:/Users/kdn/AppData/Local/Microsoft/Windows/INetCache/Content.Outlook/SRU8KB4P/uvb-skabelon.doc%23ReturForside

Beskrivelse af det enkelte undervisningsforleb (1 skema for hvert forlab)

Retur til forside

Titel 3 Produkt
Indhold Kernestof: Systime — "Marketing — en grundbog i afsetning”
Supplerende stof: Avis artikler + forskellige hjemmesider
Omfang 3 uger
Saerlige Fokuspunkter:
fokuspunkter - Produkttyper
- Produktegenskaber
- Sortiment, emballage og service (kap.12)
- Mz=rkevarestrategi
- Branding
- Produktudvikling
- PLC
Vasentligste Der anvendes en kombination af klasseundervisning, diskussion, virtuelle
arbejdsformer arbejdsformer, skriftligt arbejde dels individuelt dels gruppevis og

elevfremlaggelse



file:///C:/Users/kdn/AppData/Local/Microsoft/Windows/INetCache/Content.Outlook/SRU8KB4P/uvb-skabelon.doc%23ReturForside

Beskrivelse af det enkelte undervisningsforleb (1 skema for hvert forlab)

Retur til forside

Titel 4 Pris
Indhold Kernestof: Systime — "Marketing — en grundbog i afsetning”
Supplerende stof: Avis artikler + forskellige hjemmesider
Omfang 4 uger
Saxerlige Fokuspunkter:
fokuspunkter - DPrisstrategier for eksisterende og nye produkter
- Fundamentale hensyn ved prisfastsattelse
- Eftersporgselskurve, priskrig
- Prisdifferentiering
- Prisfolsomhed/priselasticiteter
Vasentligste Der anvendes en kombination af klasseundervisning, diskussion, virtuelle
arbejdsformer arbejdsformer, skriftligt arbejde dels individuelt dels gruppevis og

elevfremlaggelse



file:///C:/Users/kdn/AppData/Local/Microsoft/Windows/INetCache/Content.Outlook/SRU8KB4P/uvb-skabelon.doc%23ReturForside

Beskrivelse af det enkelte undervisningsforleb (1 skema for hvert forlab)

Retur til forside

Titel 5 Distribution
Indhold Kernestof: Systime — "Marketing — en grundbog 1 afsztning”
Supplerende stof: Avis artikler + forskellige hjemmesider
Omfang 4 uger
Saxerlige Fokuspunkter:
fokuspunkter - Distributionskanaler
- Distributionsstrategier
- Kazdeformer
- E-business
Vasentligste Der anvendes en kombination af klasseundervisning, diskussion, virtuelle
arbejdsformer arbejdsformer, skriftligt arbejde dels individuelt dels gruppevis, eksperimentelt

arbejde og eleviremleggelse



file:///C:/Users/kdn/AppData/Local/Microsoft/Windows/INetCache/Content.Outlook/SRU8KB4P/uvb-skabelon.doc%23ReturForside

Beskrivelse af det enkelte undervisningsforleb (1 skema for hvert forlab)

Retur til forside

Titel 6

Promotion

Indhold

Kernestof: Systime — "Marketing — en grundbog 1 afsetning”

Supplerende stof: Avis artikler + forskellige hjemmesider + Afsaetning A2 —
Trojka

Omfang

2 uger

Saxerlige
fokuspunkter

Fokuspunkter:
- Promotionformer
- Reklamemidler og medier
- Reklameplanlegning
- On-line markedsforing
- Sales promotion
- Public Relation (PR)
- Product placement
- Personligt salg
- Direct marketing
- Promotionstrategi
- Markedskort

Vasentligste
arbejdsformer

Der anvendes en kombination af klasseundervisning, diskussion, virtuelle
arbejdsformer, skriftligt arbejde dels individuelt dels gruppevis, eksperimentelt
arbejde og elevfremleggelse



file:///C:/Users/kdn/AppData/Local/Microsoft/Windows/INetCache/Content.Outlook/SRU8KB4P/uvb-skabelon.doc%23ReturForside

Beskrivelse af det enkelte undervisningsforleb (1 skema for hvert forlgb)

Retur til forside

Titel 6 Markedsforingsbegreber

Indhold Kernestof: Systime — "Marketing — en grundbog 1 afsetning”
Supplerende stof: Avis artikler + forskellige hjemmesider

Omfang 1 uge

Saerlige Fokuspunkter:

fokuspunkter Markedsforingskonceptet mv., hvoraf eleverne skal opna forstaelse for
markedsforingens historiske udvikling og sammenhangen mellem
konsumenternes kobsadferd og virksomhedernes valg af markedsforings- og
handlingsparameterstrategi.

Vasentligste Der anvendes en kombination af klasseundervisning, diskussion, virtuelle

arbejdsformer arbejdsformer, skriftligt arbejde dels individuelt dels gruppevis og

elevfremlaggelse



file:///C:/Users/kdn/AppData/Local/Microsoft/Windows/INetCache/Content.Outlook/SRU8KB4P/uvb-skabelon.doc%23ReturForside

Beskrivelse af det enkelte undervisningsforleb (1 skema for hvert forlab)

Retur til forside

Titel 7 Virksomhedens interne forhold
Indhold Kernestof: Systime — "Marketing — en grundbog 1 afsetning”
Supplerende stof: Avis artikler + forskellige hjemmesider + Afsatning A2 -
Trojka
Omfang 2 uger
Sarlige Fokuspunkter:
fokuspunkter - Vardikede
- Business Model Canvas
- Kernekompetencer
- SWOT
Vasentligste Der anvendes en kombination af klasseundervisning, diskussion, virtuelle
arbejdsformer arbejdsformer, skriftligt arbejde dels individuelt dels gruppevis og

clevtremlaggelse
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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforleb (1 skema for hvert forlob)

Retur til forside

Titel 8 Strategisk analyse (strategisk platform)
Indhold Kernestof:
Supplerende stof: Avis artikler + forskellige hjemmesider

Omfang 2 uger
Saerlige Fokuspunkter:
fokuspunkter - Styringsniveauer

- Strategisk Platform

- 1dé og mal

- Generiske strategier

- Vzkststrategier (intensivering)
Vasentligste Der anvendes en kombination af klasseundervisning, diskussion, virtuelle
arbejdsformer arbejdsformer, skriftligt arbejde dels individuelt dels gruppevis og

clevtremlaggelse
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